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SOUVISLÁ ODBORNÁ PRAXE ŽÁKA
(obor 66-41-L/01 Obchodník)
Termín odborné praxe:
18. 5. až 29. 5. 2020
Odborná praxe žáka probíhá v 2. a 3. ročníku jeho vzdělávání na střední škole, a to v rozsahu dvou pracovních týdnů.

V letošním školním roce budou žáci třetího ročníku oboru Obchodník vykonávat odbornou praxi na pracovištích zajištěných školou.

Výkon činností na odborné praxi odpovídat zaměření danému oboru vzdělání – tzn., že žák nemůže vykonávat takové práce a činnosti, které nesouvisejí se zaměřením daného oboru.

Během výkonu odborné praxe vede žák přehled vykonávaných činností v jednotlivých dnech ve formuláři Výkaz činnosti. Úroveň výkonu žáka je na závěr odborné praxe hodnocena určeným pracovníkem, který vyplní formulář Hodnocení žáka. Povinností žáka po absolvování odborné praxe je předat oba formuláře třídnímu učiteli k archivaci.

V Šumperku dne 29. 1. 2020 



Třídní učitel: …………………………………...

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

N Á V R A T K A
Jméno žáka: ……………….....................





Třída: …………...
Datum:




Podpis zák. zástupce žáka/ plnoletého žáka:







…………………………………………………………

Náplň odborné praxe

Náplní odborné praxe žáka je obeznámení se s vnitřním prostředím organizace, základními principy jednání a chování pracovníků ve firemním prostředí a seznámit se s náplní činnosti organizace. Žák vykonává během odborné praxe takové činnosti, které souvisí s daným oborem vzdělání.
V rámci možností by mělo být hlavní náplní praxe žáka vykonání činností např. v těchto oblastech:
· administrativy – pomoc vedení evidence, tvorba obchodní korespondence, třídění korespondence, apod.,

· účetnictví – seznámení se s organizací a činností účtárny, způsobem vedení účetnictví, případné pomoci při vedení účetnictví apod.,

· zásobování a prodej (marketing) – seznámit se se základní činností útvaru zásobování (prodeje), pomoc při zajištění jejich činností apod.,

· ekonomiky – poznat problematiku financování (podle potřeb a možností organizace), 

· či v jiných vhodných provozních oblastech souvisejících s daným oborem.



